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Aktie im Fokus Dezember 2025 
4imprint – Hohe Margen auf Geschenke 

 
 

Schwierig für Value Investoren 
 
Der Fondskongress in Mannheim ist für viele Kollegen in der Branche (und auch für 
uns) ein Pflichttermin. Mannheim bedeutet Vorträge, Meetings, Essen, Standbesu-
che und für viele auch: Werbegeschenke! Nach dem ersten Tag hat der ein oder an-
dere Kongressbesucher mehr Ähnlichkeit mit einem Packesel als mit einem Finanz-
berater. Selbst in digitalen Zeiten hat niemand etwas gegen ein kostenloses Givea-
way oder auch zwei, drei Tüten davon. Und so erinnern auch in den darauffolgenden 
Monaten Kugelschreiber, Tassen, Blöcke, Trinkflaschen und Schlüsselanhänger an    
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die Kongresstage und vielleicht auch an Produkte der Aussteller. Ob ein Werbegeschenk am Ende wirklich zum Produktverkauf 
führt, einen Anstoß liefert oder den Anbieter nicht Vergessenheit geraten lässt, kann bezweifelt werden. In jedem Fall gibt es zwei 
Gewinner: den Beschenkten und den Hersteller des Geschenks. Einer dieser Hersteller ist das britische Unternehmen 4imprint, 
welches wir Ihnen dieses Mal vorstellen wollen.    

 
Ein echtes Qualitätsunternehmen 
 

ist einer der größten Anbieter für Werbe- und Promotionsartikel in Nordamerika und verkauft Produkte wie Notizbücher, Firmen-
kleidung, Kugelschreiber, Taschen etc. Natürlich immer bedruckt mit dem jeweiligen Firmenlogo. Was zunächst langweilig klingt, 
entpuppt sich bei genauerem Hinsehen als außergewöhnlich profitables Geschäftsmodell mit hohen Kapitalrenditen, starken Cash-
flows und einem überraschend robusten Wettbewerbsvorteil. 
 

   
Grafik 1: Beispielprodukte von 4imprint; Quelle: ChatGPT 
 
4imprint produziert die meisten Produkte nicht selbst. Stattdessen agiert das Unternehmen als hochskalierter Marketing- und Dis-
tributionsspezialist. Die Stärken des Unternehmens sind vor allem die Distribution und die effiziente Auftragsabwicklung. Der Kunde 
kauft auf der hauseigenen E-Commerce-Plattform ein, 4imprint liefert schnell und kostengünstig große Mengen, da durch die Größe 
des Unternehmens hohe Mengen zeitnah in Asien gefertigt werden können. Kleine Wettbewerber können dies nicht leisten, da 
geringe Verkaufsmengen unrentabel wären oder lange Lieferzeiten benötigen.  
 
Unternehmensgröße und das kapitalextensive Geschäftsmodell führen zu hohen Kapitalrenditen (siehe Grafik 2) und hohen Margen. 
Die Gewinne werden wiederrum in das Wachstum investiert (siehe Grafik 3) werden und den Abstand zu den Wettbewerbern 
vergrößern.  
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Grafik 2: Return on Invested Capital 4imprint 2010 bis 2025; Quelle: TIKR.com; Stand: 12.01.2026 
 
Der Markt für Werbeartikel in Nordamerika ist stark fragmentiert. 4imprint ist der 
Marktführer, mit einem Marktanteil von lediglich 5% und trotzdem ca. 40% größer als 
die Nummer 2 Halo Brandes Solutions. Die Fragmentierung bietet enormes Wachs-
tumspotenzial. Insbesondere kleine Wettbewerber können nur schwer mit der Ein-
kaufsmacht und dem Netzwerk von 4imprint konkurrieren. Das bietet Potenzial für 
Marktanteilsgewinne. Zusätzlich soll die Branche bis 2030 um jährlich ca. 4% wach-
sen. Daher sollten auch in Zukunft Umsatzwachstumsraten im hohen einstelligen Be-
reich realistisch sein. Doch wie sieht es mit der Aktie aus?  

 

Unsere Fondslösungen: 
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Opportunity Fonds 
DE000A2QDRX0 
DE000A2QDRY8 
 

 

 
Grafik 3: Revenue, Operating Income & Operating Margin 4imprint 2010 bis 2025; Quelle: TIKR.com; Stand: 12.01.2026 
 
Die Aktie – fast geschenkt… 
 

… ist vielleicht etwas übertrieben, aber selten konnte man in den vergangenen 10 Jahren günstiger Aktien von 4imprint erwerben. 
In Folge der US-Zölle gegen sämtliche Handelspartner brach der Aktienkurs um ca. 50% ein und konnte sich bis heute nicht signi-
fikant erholen (siehe Grafik 4). Die Zölle treffen insbesondere jene Unternehmen, welche in China fertigen und in die USA importie-
ren. Jedoch meistert 4imprint das aktuelle Umfeld gut. Die Margen konnten gehalten werden, der Umsatz sank um lediglich 1,5%. 
Verbessert sich das Geschäftsumfeld wieder, könnte sich das aktuelle EV/EBIT von ca. 10 (siehe Grafik 5) als Schnäppchen erweisen. 
Geduldige Investoren erhalten bis dahin eine Dividendenrendite von ca. 5%. Für uns ein gutes Chance-/Risikoverhältnis. 
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Grafik 4: Aktienkurs 4imprint in GBP, 18.01.2010 bis 12.01.2026; Quelle: TIKR.com; Stand: 12.01.2026 
 

 
Grafik 5: EV/EBIT (Forward) 4imprint, 2016 bis 2026; Quelle: TIKR.com; Stand: 12.01.2026 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Disclaimer 
 

Dies ist eine Werbemitteilung im Sinne des WpHG. In diesem Dokument enthaltene Informationen stellen keine Anlageberatung dar, sondern geben lediglich eine 
zusammenfassende Kurzdarstellung wesentlicher Merkmale des Fonds. Alle Angaben wurden sorgfältig zusammengestellt; teilweise unter Rückgriff auf Informationen 
Dritter. Einzelne Angaben können sich insbesondere durch Zeitablauf oder infolge von gesetzlichen Änderungen als nicht mehr zutreffend erweisen. Für die Richtigkeit, 
Vollständigkeit und Aktualität sämtlicher Angaben wird daher keine Gewähr übernommen. Sofern Aussagen über Marktentwicklungen, Renditen, Kursgewinne oder 
sonstige Vermögenszuwächse sowie Risikokennziffern getätigt werden, stellen diese lediglich Prognosen dar, für deren Eintritt wir keine Haftung übernehmen. Insbe-
sondere sind frühere Wertentwicklungen, Simulationen oder Prognosen kein verlässlicher Indikator für die zukünftige Wertentwicklung. Die Wesentlichen Anlegerinfor-
mationen sind abrufbar unter: www.hansainvest.de. Dieses Dokument ist nur für Informationszwecke bestimmt und gilt nicht als Angebot für den Kauf oder Verkauf des 
Fonds. Der Fonds darf weder direkt noch indirekt in den USA vertrieben noch an US-Personen verkauft werden. 
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